PRACA SO SPOTREBITELOM



Uz sme hovorili o tom, ze vase podnikanie sa bude uspesne
rozvijat, ak budete udrziavat rovnovdhu medzi osobnou
spotrebou vyrobkov, obratom vasich spotrebitelov

a budovanim timu.



Co moze urobit Distributor
Coral Club pre to, aby
bolo odporucanie
produktu Co
najefektivnejsie?



1. Uzivajte produkt!

Uzivanim produktu, zlepsujete svoje zdravie, dosahujete
vysledky!

Vznikd emocionalny pozitivny ndboj, bez ktorého je sietovy
obchod nemyslitelny. Je to pozitivum, tato dévera, ktora
potvrdi vase slova o produkte.



Skuste povedat niekolko
fraz, aj ked spravnych, ale
o tom, comu neverite.

Teraz hovorte o svoj

zdravi, ktoré sa vda

om
Kd

produktu vyrazne z

Je to rozdiel?
Obrovsky!

epsilo.



2. Stanovte si s potencialnym Klientom ciele tykajuce sa
zlepsenia jeho zdravia.

VSetci potrebujeme ciele. Pomo6zu nam sustredit sa

a poskytnu vam perspektivu. Ludia zvy€ajne myslia

na profesionalne a osobné ciele, ako je kipa domu

a zaloZenie rodiny. Co viak s tymi cielmi, ktoré ovplyviuju
dlhovekost?

Je doblezité vytvorit si zdravotnu stratégiu na 5, 10 a 20 rokov
dopredu. Spytajte sa, ako sa Klient vidi o 20 rokov z hladiska
zdravia? Ako chce vyzerat?



Je tazké si predstavit, co sa stane za také dlhé casové
obdobie, ale moze to pomaoct urobit spravne rozhodnutia uz
dnes. Takze s klientom sformulujte ciel a vratte sa nazad
od neho. Zaénite s kontrolnymi bodmi pozdi? tejto cesty.

Akym rizikovym faktorom by mal Klient venovat pozornost

v nasledujucich 5 rokoch s prihliadnutim na jeho vek?

A o 10 rokov, ak by ste sa mohli vritit k dnesku, ¢o by ste
robili inak?

Aké su najblizsie kroky podla nazoru Klienta?



Povedzte mu o dolezitosti prevencie chorob, nasom Koncepte
zdravia. Zaciname od bunky. Preto, aby sme ¢o najefektivnejsie
dosiahli ciel zdravia, musime riesit ulohy a

nevyhnutne

pristupovat
komplexne. BUNKE ,
JE POTREBNE vitiva

Cistenie ochrana

hydratacia




Pri spravnom uzivani, su vsetky produkty Coral Club
bezpecné pre organizmus a nemaju ziadne vedlajsie ucinky..

Povedzte mu o tom, Ze Spoloénost je na trhu uz vela rokoy,
s pomocou produktov Coral Club ludia v mnohych krajinach
sveta Uuspesne riesia svoje zdravie!



KONCEPCIA
ZDRAVIA

Nutripack

3. Urcte si sumu,
ktoru je Klient
ochotny mesacne
investovat do svojho
zdravia.

Vychadzajuc

z konkrétnej sumy,
vyberte produktove
programy.



4. Hovorte o vyhodach, ktoré Klient ziska

Zistite, co je pre Klienta najdolezitejsie:

efektivnost produktu a rychle riesenie uloh, dosiahnutie
cielov;

orijatelna cena;

oohodlie uzivania;

pezpecnost uzivania a absencia vedlajsich ucinkov;
prestiz znacky?




Ak chcete potvrdit efektivitu a U¢innost vyrobkov podl|a
konceptu zdravia, vytvorte si na tablete alebo notebooku
album s vysledkami. Pravidelne aktualizujte svoju zbierku
0 hove recenzie a fotografie.

Pre tych, ktori maju pochybnosti o kupe produktu z dovodu
Vysokych nakladov”, vyberte najlepsSiu verziu programu,
naklady rozdelte podla pocCtu dni uzivania (ukazte, ze cena
produktu za den je dostupna, a nie drahsie ako napriklad
naklady na jeden kolac alebo salku kavy).




Nezabudnite povedat o moznosti kupit si produkt
s vyraznymi usporami za Klubovu cenu, ako aj o Bonuse

odporucani.

Ak je to pre Klienta dolezité, zamerajte sa na pohodlie
uzivania. Napriklad, moZete si to vziat na cestu, ni¢ netreba

skladovat v chladnicke atd.



5. Sprevadzajte svojho Klienta

Vyberte program, urcite si s Klientom datum vasho
telefonického rozhovoru.

UskutocCnite prvy hovor za tyzden, a zistite, Ci Klient uziva
orodukty, Ci je jasny rezim a frekvencia uzivania, a ako sa citi.

Dalej, pravidelne (raz za dva tyzdne, raz za mesiac)
kontaktujte Klienta, aby ste ho podporili, upravili program,
odpovedajte na otazky.



6. Vychovajte "uvedomelého" Spotrebitela

Spravujte skupiny na socialnych sietach a messengeroch,
pripajajte k skupinam svojich spotrebitelov. Publikujte

v skupinach vysledky o uzivani produktu, odpovedajte
na otazky Klientov, zdielajte dolezité informacie.



7. Udrziavajte si Zakaznicku databazu

Udrzujte si databazu svojich Klientov, zaznamenavajte
contakty, datum narodenia (aby ste Klientovi zablahozelali
< sviatkom). Nezabudnite napisat si ciele a ulohy Klienta,
urcené programy.




1. Prestudujte si dalsie materialy
stranky CBA.https://cba.coral-club.com

2. Zacnite odporucat produkt
Zakaznikom.



https://cba.coral-club.com/
https://cba.coral-club.com/
https://cba.coral-club.com/




